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Projekt wspdffinansowany ze srodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego
Projekt realizowany pod nadzorem Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci

Szczecin, 24.01.2011 r.

Zachodniopomorska Szkota Biznesu w Szczecinie realizujaca projekt pt. ,,Platforma
Menadzera IT —studia podyplomowe dla kadr IT”, ktory otrzymat dofinansowanie
z Europejskiego Funduszu Spotecznego, Program Operacyjny Kapitat Ludzki, Priorytet II
Rozw¢j zasobow ludzkich i1 potencjalu adaptacyjnego przedsigbiorstw oraz poprawa stanu
zdrowia os6b pracujacych, Dziatanie 2.1 Rozwo6j kadr nowoczesnej gospodarki, Podziatanie
2.1.1 Rozw¢j kapitatu ludzkiego w przedsigbiorstwach, zwraca si¢ z prosba o przygotowanie
oferty dotyczacej przygotowania i przeprowadzenia kampanii promocyjno-rekrutacyjnej
zwiazanej z uruchomieniem pierwszej edycji studidéw podyplomowych z obszaru informatyki.

Dane szczegotowe dotyczace zamowienia:
1. Postanowienia ogélne

a. Przedmiot zapytania jest wspotinansowany ze srodkow UE w ramach Europejskiego

Funduszu Spotecznego.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwos$ci sktadania ofert cz¢sciowych.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwos$¢ sktadania ofert wariantowych.

d. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci powierzenia przez Wykonawce zamdowienia
podwykonawcom.

2. Tryb postgpowania

oo

Zamoéwienie powyzej 14 tys. euro netto (warto$¢ zamoOwienia ustalana zgodnie ze
srednim kursem ztotego w stosunku do euro, o ktorym mowa w ustawie z dn.
29.01.2004r. — Prawo zamoéwien publicznych), bedzie udzielone zgodnie z zasada
konkurencyjnosci 1 nie podlega przepisom ustawy Prawo zamowien publicznych.
Zapytanie wystane jest do potencjalnych oferentow oraz zostaje umieszczone na
stronie Zamawiajacego: www.zpsb.szczecin.pl w celu wybrania oferty
najkorzystniejsze;j.

3. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamowienia jest realizacja kampanii promocyjno-rekrutacyjnej zwiazanej z
uruchomieniem edycji studiow podyplomowych z obszaru informatyki. W ramach
zamowienia Wykonawca zobowiazany begdzie do:

- przygotowania ogloszen prasowych na podstawie wytycznych przekazanych przez
Zamawiajacego 1 zgodnie z dostarczona przez Zamawiajacego wizualizacja Materialy
promocyjne winny spetnia¢ zasady okreslone w Wytycznych dotyczqcych oznaczania
projektow w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki, stanowiacym Zat. Nr 1
do Planu Komunikacji POKL, ktore mozna znalez¢ na stronie www.efs.gov.pl;
w dziale ,,Zasady promocji Programu”

- wspolpracy z wybranymi tytulami prasowymi/internetowymi w zakresie rezerwacji
miejsca ogloszenia, dostarczenia ogloszen gotowych do druku, rozliczen zwiazanych

Zachodniopomorska Szkota Biznesu w Szczecinie
Biuro Studiéw Podyplomowych 1 MBA

ul. Zolierska 53, 71-210 Szczecin

tel: +91 814-94-81/86, fax: +91 814-94-93
e-mail: mba@zpsb.szczecin.pl
www.zpsb.szczecin.pl/mba




UNIA EUHIFRE FS KA
KAPITAL LUDZKI PARP b
MAR SO0 A SRATOGIA SPHEINCED FLINDUSE SPOLECNT

Projekt wspdffinansowany ze srodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego
Projekt realizowany pod nadzorem Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci

z przygotowanymi ogloszeniami i wszystkimi biezacymi kwestiami zwigzanymi z
emisja ogloszen

- przekazania Zamawiajacemu wycinkéw/zrzutow wyemitowanych ogloszen prasowych

Kampania promocyjno-rekrutacyjna powinna opiera¢ si¢ wylacznie na jednym Iub
drugim ponizej opisanym nosniku lub ich kombinacji:

a. prasa regionalna i/lub dodatki regionalne prasy krajowej — ogloszenia o wielko$ci min.
6 modutow, opcja full color, co najmniej 8 ogloszen

b. Internet — zasiggi regionalne zgodne z zapisami pkt. 3, billbord, strona glowna
portalow ogolnych o najwyzszych wskaznikach ogladalnosci (takich jak: Onet,
Wirtualna Polska, Interia, itp.); czas emisji: minimum 2 tygodnie; ilo$¢ odston:
minimum 1 mln

Wskazane powyzej liczby modutow planowanych do wykorzystania w opisanych
wydaniach  poszczegélnych tytuldéw prasowych 1 internetowych sa planem
Zamawiajacego. Faktyczna liczba zlecen dla podanych tytutow prasowych moze nie
pokrywac si¢ z przedstawionym planem. Liczba ogloszen zlecanych do publikacji bedzie
zaleze¢ od biezacych potrzeb Zamawiajacego. Oznacza to, ze w okresie realizacji umowy
moze by¢ wykorzystany caly budzet przeznaczony na realizacje zadania, ale
Zamawiajacy nie gwarantuje petnego wykorzystania kwoty przeznaczonej na realizacje
zamoOwienia. Wykonawcy nie przystuguje prawo roszczen z tytulu niewykorzystania catej
kwoty przeznaczonej na realizacj¢ zamdwienia.

4. Termin realizacji kampanii promocyjno-rekrutacyjnej — 18.02.2011 — 14.03.2011
5. Zasieg kampanii — woj. zachodniopomorskie, woj. lubuskie

6. Grupa docelowa — pracownicy przedsigbiorstw i przedsigbiorcy legitymujacy sig
wyksztalceniem wyzszym

7. Kod zamoéwienia wedlug Wspolnego Slownika Zamowien:
a. 74400000-3 Ustugi reklamowe 1 marketingowe
b. 74410000-6 Ustugi reklamowe

8. Przygotowana oferta powinno obejmowa¢ co najmniej:

- dane Wykonawcy

- ceng brutto (netto + VAT) dla parametréw kampanii opisanej w pkcie laib
- wybrane no$niki

- terminy realizacji poszczegdlnych emisji

9. Kryterium wyboru oferty: 100% cena.

10. Sposob oceny ofert:

Zamawiajacy bedzie ocenial oferty przyznajac ofertom punkty, z zastosowaniem
nastgpujacych zasad:
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Najnizsza oferowana cena brutto
------ x 100 = ilos¢ pkt
Cena brutto badanej oferty

Maksymalna mozliwa liczba punktow do zdobycia w tym kryterium wynosi 100.

W przypadku, gdy nie mozna dokona¢ wyboru oferty najkorzystniejszej z uwagi na fakt,
iz zostaly zlozone oferty o takiej samej cenie, Zamawiajacy wezwie Wykonawcow,
ktorzy ztozyli te oferty, do ztozenia w terminie 2 dni ofert dodatkowych. Wykonawcy,
sktadajac oferty dodatkowe, nie moga zaoferowaé cen wyzszych, niz zaoferowane w
zlozonych ofertach. W przypadku, gdy wszystkie zlozone w postgpowaniu i nie
podlegajace odrzuceniu oferty, zawieraja ceng przewyzszajaca kwote jaka Zamawiajacy
moze przeznaczy¢ na sfinansowanie przedmiotu zamodwienia, Zamawiajacy moze
przeprowadzi¢ dodatkowe negocjacje z Wykonawca ktory przedstawil najkorzystniejsze
warunki. O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy zawiadomi niezwlocznie
wszystkich Wykonawcoéw za posrednictwem poczty elektronicznej, ktorzy przestali
oferty w ustalonym terminie

11. Termin zwigzania oferta: 14 dni

Dodatkowych informacji udzieli¢ Panstwu Dyrektor Biura Studiow Podyplomowych i MBA
dr Justyna Osuch pod numerem telefonu +48 91 814 94 81/86 lub pod adresem mailowym
josuch@zpsb.szczecin.pl .

Oferte prosimy dostarczy¢ na ponizszy adres (osobiscie, poczta, faksem lub mailem) do dnia
14 lutego 2011 r. do godz. 16.00
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