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Szczecin, 24.01.2011 r.

Zachodniopomorska Szkota Biznesu w Szczecinie realizujaca projekt pt. ,,Podyplomowe
Studia Menadzerskie Executive MBA”, ktory otrzymat dofinansowanie z Europejskiego
Funduszu Spotecznego, Program Operacyjny Kapitat Ludzki, Priorytet II Rozwoj zasobow
ludzkich 1 potencjatu adaptacyjnego przedsigbiorstw oraz poprawa stanu zdrowia 0sOb
pracujacych, Dziatanie 2.1 Rozwo6j kadr nowoczesnej gospodarki, Podziatanie 2.1.1 Rozwdj
kapitatu ludzkiego w przedsigbiorstwach, zwraca si¢ z prosba o przygotowanie oferty
dotyczacej przygotowania i przeprowadzenia kampanii promocyjno-rekrutacyjnej zwiazanej z
uruchomieniem pierwszej edycji studiow podyplomowych Executive MBA.

Dane szczegotowe dotyczace zamowienia:
1. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamowienia jest realizacja kampanii promocyjno-rekrutacyjnej zwiazanej z
uruchomieniem edycji studiéw podyplomowych Executive MBA. W ramach zamowienia
Wykonawca zobowiazany bedzie do:

- przygotowania ogloszen prasowych na podstawie wytycznych przekazanych przez
Zamawiajacego 1 zgodnie z dostarczona przez Zamawiajacego wizualizacja Materialy
promocyjne winny spetnia¢ zasady okreslone w Wytycznych dotyczqcych oznaczania
projektow w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki, stanowiacym Zat. Nr 1
do Planu Komunikacji POKL, ktore mozna znalez¢ na stronie www.efs.gov.pl;
w dziale ,,Zasady promocji Programu”

- wspOlpracy z wybranymi tytutami prasowymi w zakresie rezerwacji miejsca
ogloszenia, dostarczenia ogloszen gotowych do druku, rozliczen zwigzanych z
przygotowanymi ogloszeniami i wszystkimi biezacymi kwestiami zwigzanymi z
emisja ogloszen

- przekazania Zamawiajacemu wycinkéw wyemitowanych ogloszen prasowych
Kampania promocyjno-rekrutacyjna powinna opiera¢ si¢ na nastgpujacych nosnikach;

a. Gazeta Wyborcza dodatek Szczecin — min. 6 modutéw, kolor, strona
redakcyjna/ogtoszeniowa, wydanie poniedziatek (dodatek Praca) — 2 ogtoszenia
b. Gazeta Wyborcza dodatek Gorzow Wlkp/Zielona Gora — min. 6 moduléw, kolor,

strona redakcyjna/ogloszeniowa, wydanie poniedziatek (dodatek Praca) — 2
ogloszenia,

c. Gazeta Wyborcza dodatek Gdansk — min. 6 modulow, kolor, strona
redakcyjna/ogloszeniowa, wydanie poniedziatek (dodatek Praca) — 2 ogloszenia,

d. Gazeta Wyborcza dodateck Wroctaw — min. 6 modutow, kolor, strona
redakcyjna/ogloszeniowa, wydanie poniedziatek (dodatek Praca) — 2 ogloszenia,

e. Gazeta Wyborcza dodatek Poznan — min. 6 modutow, kolor, strona

redakcyjna/ogloszeniowa, wydanie poniedziatek (dodatek Praca) — 2 ogloszenia

Wskazane powyzej liczby moduléw planowanych do wykorzystania w opisanych
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wydaniach poszczegdlnych tytuléw prasowych sa planem Zamawiajacego. Faktyczna
liczba zlecen dla podanych tytuléw prasowych moze nie pokrywacé si¢ z przedstawionym
planem. Liczba ogloszen zlecanych do publikacji bedzie zaleze¢ od biezacych potrzeb
Zamawiajacego. Oznacza to, ze w okresie realizacji umowy moze by¢ wykorzystany caty
budzet przeznaczony na realizacj¢ zadania, ale Zamawiajacy nie gwarantuje peilnego
wykorzystania kwoty przeznaczonej na realizacje zamodwienia. Wykonawcy nie
przystuguje prawo roszczen z tytulu niewykorzystania catej kwoty przeznaczonej na
realizacj¢ zamdwienia.

2. Termin realizacji kampanii promocyjno-rekrutacyjnej — 07.02.2011 —21.02.2011
3. Kod zamoéwienia wedlug Wspodlnego Slownika Zamowien:

a. 74400000-3 Ustugi reklamowe 1 marketingowe

b. 74410000-6 Ustugi reklamowe
4. Przygotowanie oferty powinno obejmowag¢:

- ceng (netto + VAT)
- termin realizacji poszczego6lnych emisji
5. Kryterium wyboru oferty: 100% cena

6. Termin zwigzania oferta: 14 dni

Dodatkowych informacji udzieli¢ Panstwu Dyrektor Biura Studiéw Podyplomowych i MBA
dr Justyna Osuch pod numerem telefonu +48 91 814 94 81/86 lub pod adresem mailowym
josuch@zpsb.szczecin.pl .

Ofertg prosimy dostarczy¢ na ponizszy adres (osobiscie, poczta, faksem lub mailem) do dnia

1 lutego 2011 r.
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